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Das Forum fur Hochschule und Wirtschaft

PROFIL

y Fachkonferenz fur Hochschulen und Unternehmen im
deutschsprachigen Europa

y Erfolgsberichte funktionierender Kooperation zwischen
Akademie und Wirtschaft

y Hauptvortrige, Podiumsdiskussionen und Workshops fiir Univ.-Prof. Dr. phil. Dr. h.c. sc. 1 :
Anbieter und Abnehmer von weiterbildenden und berufs- Christine Keitel-Kreidt -""A.}I . “
begleitenden Master_Studjengﬁngen Vizeprédsidentin der Freien Universitdt Berlin o A

y Plattform fur Qualititssicherung der praxisorientierten Die Master Konferenz bringt Universitditen und Fach-
Master-Angebote hochschulen, die praxisnabe Studiengdnge anbieten,

mit Unternebmen zusammen. Ziel ist es, Erfabrungen,

Ny RegelmiBiges Forum fiir Anbieter von Master-Studiengingen vor allem aber auch Erwartungen auszutauschen
und Abnehmer aus der Wirtschaft neue Anforderungen zu definieren und von aktuellen

Erfolgsbeispielen zu lernen.

Im Namen der Freien Universitdit Berlin lade ich Sie
berzlich ein, diesen Dialog aktiv mitzugestalten. Nut-
zen Sie die Master Konferenz, um die Entwicklung des
Wissenschafis- und Wirtschafisstandorts dauerhaft
zu férdern.”
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MASTERKONFERENZ2008

Das Forum fur Hochschule und Wirtschaft

IDEE

Ny Der Bologna-Prozess schafft mit Bachelor und Master ein Ny Unternehmen, die Master-Programme fordern, ihren Mitar-

MASTERKONFERENZ2008

zweistufiges System international vergleichbarer Studienab-
schliisse. Der Fokus auf Praxisnihe, also die Gewichtung auf
Methoden- und Umsetzungskompetenz, Internationalitit und
Anwendbarkeit der Studieninhalte hat fir die Wirtschafts-
unternehmen eine besondere Bedeutung. Unternehmer- und
Arbeitgeberverbinde haben die Umstellung in verschiedenen
Stellungnahmen befiirwortet und ein klares Bekenntnis zu
Bologna abgelegt. Gleichzeitig herrscht in den Unternehmen
noch immer eine groBe Unsicherheit tiber Gehalt und Giite
der neuen Studienabschliisse.

Die Master Konferenz initiiert und fordert den Wissens- und
Erfahrungsaustausch zwischen den Hochschulen und Unterneh-
men im deutschsprachigen Raum. Die Veranstaltung etabliert
ein Netzwerk der wichtigsten Institutionen und Entscheider,
um die Stirken der Master-Programme auszubauen, sie inter-
national wettbewerbsfihiger zu machen und im Dialog mit der
Wirtschaft zu optimieren.

beitern die Qualifikation finanzieren oder Absolventen ein-
stellen, erhalten die Gelegenheit, ihre Anforderungen und
Erwartungen zu formulieren. Sie kénnen die Gestaltung der
Programme diskutieren und so die Ausbildungsqualitit von
Nachwuchskriften verbessern und langfristig sichern. Die
Master-Anbieter profitieren vom direkten Kontakt zu den
Wirtschaftsunternehmen, da sie ihre Ausbildungs- und Quali-
fizierungsangebote so marktnah weiterentwickeln konnen.
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MASTERKONFERENZ2008

Das Forum fur Hochschule und Wirtschaft

ZIELE

y Etablierung einer zentralen Plattform fiir Anbieter und
Koordinatoren von Master-Studiengingen sowie fiir Unter-
nehmen, die mit Master-Programmen kooperieren oder dies
vorhaben

N Wechselseitige Forderung der Ausbildungsqualitit und ihrer
Nutzung im wirtschaftlichen Kontext

Ny Qualititssteigerung der Programme und die Einbindung der
Qualifikationen in das Recruiting und die akademischen

Weiterbildungsstrategien der Unternehmen

y Orientierungshilfe fir den inzwischen kaum noch tber-
schaubaren Markt der Master-Programme

Ny Moglichkeit fiir Unternehmen, potenzielle Partnerprogramme
zu identifizieren

MASTERKONFERENZ2008

Prof. Dr. Michael Bernecker

Geschéftsfihrer, Deutsches Institut flr Marketing, KIn

Wolfgang Brickwedde
Director EMEA Recruitment Development and Service &
Support, SAP AG und Vorstandssprecher des dapm

Christoph Fay
Leiter Hochschulmarketing und Nachwuchsfihrungs-

krdfteprogramme der Deutschen Lufthansa AG

Axel Gloger
Wirtschaftsjournalist, Chefredakteur Trendletter

Dr. rer. pol. Hans-Georg Helmstidter

Préasident der Fachhochschule Brandenburg

Univ.-Prof. Dr. Dr. Christine Keitel-Kreidt

Vizeprédsidentin der Freien Universitdt Berlin

Prof. Dr. Michael Kleinaltenkamp

Professor fur Business- und Dienstleistungsmarketing,
Freie Universitdt Berlin

7. UND 18. JULI 2008 IN BERLIN
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MASTERKONFERENZ2008

Das Forum fur Hochschule und Wirtschaft

THEMEN 2008

n Uberblick der berufsbegleitenden, dualen sowie branchen- Bernhard Kuppers

MASTERKONFERENZ2008

spezifischen Master-Studienginge

n Kooperationen von Unternehmen und Hochschulen bei maf-
geschneiderten und praxisorientierten Master-Studiengingen

N Qualitiat und Standards: Welche Kriterien miissen die Studi-
enginge aus Sicht der Unternehmen erfiillen?

N Master-Studiengidnge an privaten und an offentlichen Hoch-
schulen — Curricula, Kooperationen, Finanzierung, Wettbewerb

Ny Bachelor — Berufseinstieg — Master: Retention-Management
durch berufsbegleitende Master-Studienginge

N Master-Marketing — Positionierung von Master-Studiengingen
und erfolgreiches Teilnehmer-Recruiting

N Master-Programme als Profit-Center

N Integration von Master-Angeboten in die strategische Perso-
nalentwicklung im Unternehmen

n Strategisches Recruiting von Absolventen durch Unternehmen

-

Ly

BN S

Head of Corporate Strategy, Head of Corporate University,
MLP Finanzdienstleistungen AG

Dr. Josef Lange
Staatssekretdr, Niedersachsisches Ministerium fir Wissenschaft
und Kultur

Harald Melcher
Geschiéftsfuhrer, AKAD. Die Privat-Hochschulen GmbH und
AKAD. Wissenschaftliche Hochschule Lahr GmbH

Dr. Volker Meyer-Guckel
Stellvertretender Generalsekretdr und Mitglied der Geschifts-
leitung des Stifterverbandes fur die Deutsche Wissenschaft

RA Patrick Neuhaus

Projektreferent, Bologna-Zentrum der Hochschulrektoren-
konferenz

Thomas Reil
Geschéftsfiihrer ACQUIN e.V.

Rainer Schulze
Berater; ehemaliger Leiter der zentralen Managemententwick-
lung der Bertelsmann AG und im Beirat des dapm

7. UND 18. JULI 2008 IN BERLIN




MASTERKONFERENZ2008

MASTERKONFERENZ2008

Das Forum fur Hochschule und Wirtschaft

ZIELGRUPPEN

n Offentliche und private Hochschulen, die praxisorientierte
und berufsbegleitende Master-Programme anbieten (Hoch-
schulleiter, Programmleiter, Koordinatoren, Lehrende, Leiter
Marketing und Kommunikation)

N Wirtschaft (Personalleiter und -entwickler, Recruiting-Leiter,
Verantwortliche fiir Hochschulkooperationen, Nachwuchs-
marketing, Aus- und Weiterbildung)

y Hochschul-Verbinde und -Gremien

N Wirtschafts- und Arbeitsgeberverbinde, Industrie- und
Handelskammern

N Ministerien und bildungspolitische Institutionen

N Privatwirtschaftliche und politische Stiftungen

@ 0 jo I e

Christian Schutz

Strategische Nachwuchssicherung und Personalmarketing,
BMW Group; Leiter Arbeitskreis Bachelor—Master des dapm

Dr. Trene Seling

Referentin Hochschulpolitik, Bundesvereinigung der
Deutschen Arbeitgeberverbande

Prof. Dr. Dr. Bernd Wagner

Vorstand am Wissenschaftszentrum Umwelt (WZU) und
ehemaliger Leiter des ZWW der Universitdt Augsburg

Dr. Alexander Westenbaum
Programm Manager, Frankfurt School of Finance &

Management

Prof. Albrecht Zwick

Studiengangsleiter Masterprogramm Informationstechnik,
Hochschule Mannheim

7. UND 18. JULI 2008 IN BERLIN
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MASTERKONFERENZ2008

Das Forum fur Hochschule und Wirtschaft

BETEILIGUNGSMOGLICHKEITEN

Ny Konferenzteilnahme (inklusive Tagungspublikation ,Master N Paket Ausstellung

MASTERKONFERENZ2008

Magazin®, Getrinken, Buffet und Teilnahme an der Abend-
veranstaltung)

> Teilnehmer aus Hochschulen und Bildungseinrichtungen
- 495 EUR pro Person

> Teilnehmer aus Unternehmen
- 695 EUR pro Person

Ab dem zweiten Teilnehmer aus derselben Institution gelten
10% Nachlass. Alle Preise zzgl. 19% MwSt.

N Special Sponsoring
Gerne erstellen wir Thnen auch ein individuelles Beteili-
gungsangebot nach Thren Wiinschen.

v Kombination von Master Konferenz und Master Magazin
Bei Teilnahme an der Konferenz und im Magazin erhalten
Sie 10% Nachlass auf die Magazinbeteiligung.

- Ausstellungsfliche (3m x 2m) im Rahmen der
Konferenz-Ausstellung

- Nennung als Aussteller/Logo-Abdruck
a) auf allen Konferenz-Unterlagen
b) auf der Konferenz-Website
¢) im Master Magazin

- Profil Thres Unternehmens/Ihrer Institution auf der
Konferenz-Website

- 1/2 Seite Profil Thres Unternehmens/Threr Hochschule
oder 1/2 Seite Anzeige im Master Magazin

- 3 Eintrittskarten (a 695 EUR regulir) zur Konferenz fiir
Standpersonal und zur Weitergabe an Kunden und Partner

- 6 Exemplare des Master Magazins

- 3.000 EUR

7. UND 18. JULI 2008 IN BERLIN 117



Das Forum fur Hochschule und Wirtschaft

TERMINE

~ 17, Juli 2008, 1. Konferenztag
9:30-18:30 Uhr
19 Uhr Abendveranstaltung

~ 18. Juli 2008, 2. Konferenztag
9:00-15:15 Uhr

Veranstalter

Freie Universitat

SWOP. MEDIEN UND KONFERENZEN

MASTERKONFERENZ2008

ORT

N Freie Universitidt Berlin
Henry-Ford-Bau
Garystraie 35
14195 Berlin-Dahlem

INTERNET

N www.master-konferenz.de

Partner

® MLP

-
e

L\ g
"2 VPH .

7. UND 18. JULI 2008 IN BERLIN
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MASTER MASTERMAGAZIN//01

Die Fachpublikation fur Hochschulen und Unternehmen

MASTER MAGAZIN

N Print-Medium exklusiv fir Hochschulen und Personal-
entscheider in Unternehmen

MAGAZIN

y Tagungspublikation der Master Konferenz 2008 mit vollstin-
digem Programm und Referentenportrits

N Expertenbeitrige, Interviews, Essays
y Nachschlagewerk mit Profilen der wichtigsten Master-Pro-
gramme und von Unternehmen mit innovativen Konzepten DIE MEISTER VON MORGEN

in der Personalentwicklung

y Direktversand an 3.000 Entscheider an Hochschulen und in
Unternehmen

MASTERMAGAZIN2008 /19



MASTER MASTERMAGAZIN //01

Die Fachpublikation fur Hochschulen und Unternehmen

THEMEN

N Schwerpunkt: Kooperationen zwischen Hochschulen
und Unternehmen

y Uberblick Master-Markt

y Erwartungen und Erfahrungen der Unternehmen

Ny Interviews mit Absolventen

v Integration des Master in die Personalentwicklung

y Internationale Erfolgsbeispiele

vy Kundenorientierung: Websites von Master-Anbietern
auf dem Prifstand

MASTERMAGAZIN2008 /110



MASTER MASTERMAGAZIN //01

Die Fachpublikation fur Hochschulen und Unternehmen

BETEILIGUNGSMOGLICHKEITEN

N Profil Master-Programm v Profil Unternehmen N Imageanzeige
- wesentliche Informationen fir die - besondere Kompetenz und Ansitze - in einem anspruchsvollen redaktio-
Personalentscheider in Unterneh- in der Personalentwicklung nellem Umfeld
men - Ubersichtlicher, standardisierter - in Ihrem Corporate Design
- ubersichtlicher, standardisierter Aufbau
Aufbau

MASTERMAGAZIN2008 A



MASTER MASTERMAGAZIN //01

Die Fachpublikation fur Hochschulen und Unternehmen

PROFIL MASTER-PROGRAMME

n Uberblick der wichtigsten Master-Programme im deutsch-
sprachigen Raum

y Alle Informationen fiir Personalentscheider und Studierende
auf einen Blick:
- Kurzprofil der Institution
- Master-Programme
- Angebote fur Unternehmen
- Kooperationen
- Qualititsmanagement/Akkreditierung
- Auszeichungen/Rankings
- Alumni-Netzwerk
- Ansprechpartner fiir Unternehmen und Studierende

Ny Die standardisierten Profile werden anhand Threr Angaben
von uns erstellt

y Ein Index nach Branchen und Anwendungsbereichen ist den
Profilen vorangestellt

y Die personalisierte Distribution des Magazins wird auf die
Ausrichtung der prisentierten Master-Programme abgestimmt

MASTERMAGAZIN2008

/112



MASTER

MASTERMAGAZIN//01

Die Fachpublikation fur Hochschulen und Unternehmen

FORMATE & PREISE

N Profil

Hochschule/Master-Programm/Career Center
Unternehmen/Corporate University

N Imageanzeige

- 1/1 Seite (inkl. 10 Frei-Exemplare) 1200 EUR

- 1/1 Seite (inkl. 10 Frei-Exemplare) 1.300 EUR
- 1/2 Seite (inkl. 5 Frei-Exemplare) 650 EUR

- 1/2 Seite (inkl. 5 Frei-Exemplare) 750 EUR

1/1 Seite
Profil 195+X32§3nmm
1/1 Seite Rundum- 1/2 Seite
Profil Beschnit 195x132,5mm
1/2 Seite +3mm Rundum-
Beschnitt
Dateiformat:

druckfihiges, hochauflosendes PDF
Dateniibermittlung:  per E-Mail (komprimiert als ZIP-/SIT-Datei)
oder per Post auf CD

N Bei Mehrfachbuchungen gilt folgende Rabattstaffel: 2 Seiten 10%, ab 3 Seiten 15 %.
N Bei Teilnahme an der Konferenz und im Magazin erhalten Sie 10% Nachlass auf die Magazinbeteiligung.

MASTERMAGAZIN2008 /113



MASTER MASTERMAGAZIN //01

Die Fachpublikation fur Hochschulen und Unternehmen

ZIELGRUPPEN & DISTRIBUTION N Gesamtauflage: 4.000 Exemplare

N Personlicher Direktversand an Entscheider in Hochschulen,
Unternehmen, Verbinden und Politik

- 1.500 an Fihrungskrifte in Unternehmen: Personalleiter und

Arbeitsdirektoren, Leiter Recruiting, Hochschulkontakte und
Personalentwicklung

- 1.500 an Fuhrungskrifte von Hochschulen, Geschiftsfiihrer,
Dekane und Dozenten, sowie an Career Services und
Placement Center

- 300 an Bundes- und Landesministerien, Parteien, Verbinde

und Stiftungen

Ny 700 an Teilnehmer der Master Konferenz 2008

MASTERMAGAZIN2008 /14



MASTER MASTERMAGAZIN //01

Die Fachpublikation fur Hochschulen und Unternehmen

DATEN TERMINE

Ny Auflage 4.000 Exemplare Ny Buchungsschluss 13. Juni 2008
N Sprache deutsch y Druckunterlagenschluss  20. Juni 2008
v Umfang ca. 100 Seiten N Erscheinungstermin 17. Juli 2008
~ Format B 195mm x H 265mm

y Druckverfahren  Offset, 4-farbig Euroskala
N Preis 49 EUR zzgl. Versand
N Herausgeber SWOP. Medien und Konferenzen

in Zusammenarbeit mit der Freien
Universitit Berlin

MASTERMAGAZIN2008 /115



MASTER 2008

Kontakt

MASTER KONFERENZ

Sven Nagel
Projektleiter

T 030-531 47 37-22
sven.nagel@master-konferenz.de

Fjodor Zatchinaev
Sales Manager

T 030-531 47 37-26
fjodor.zatchinaev@master-konferenz.de

WWW.MASTER-KONFERENZ.DE

MASTERKONFERENZ2008

MASTER

KONTAKT

N Master Konferenz 2008 | ¢/o SWOP. | ZiegelstraBe 29 | 10117 Berlin

Philipp Kaufmann
Projektmanager

T 030-531 47 37-24
philipp.kaufmann@master-konferenz.de

Franziska Schiwora
Projektassistentin

T 030-531 47 37-32
franziska.schiwora@master-konferenz.de

Steffi Maaf
Projektmanagerin

T 030-531 47 37-17
steffi.maass@master-konferenz.de

MASTER MAGAZIN

Corina Alt
Objektleiterin

T 030-531 47 37-52
corina.alt@master-mag.de

WWW.MASTER-MAG.DE

MASTERMAGAZIN2008
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030-531 47 37-21

0 Ich buche verbindlich

KONFERENZ2008

0 Teilnahme fur Person/en

Teilnahmegebtihr pro Person Hochschule 495 EUR
Teilnahmegebuhr pro Person Wirtschaft 695 EUR

Ab dem zweiten Teilnehmer aus derselben Einrichtung gelten 10% Nachlass.

0 Paket Ausstellung 3.000 EUR

MAGAZIN

0 Profil Master-Programme/Profil Unternehmen

O 1/1 Seite (inkl. 10 Frei-Exemplare) 1.200 EUR
O 1/2 Seite (inkl. 5 Frei-Exemplare) 650 EUR

O Imageanzeige

O 1/1 Seite (inkl. 10 Frei-Exemplare) 1.300 EUR
O 1/2 Seite (inkl. 5 Frei-Exemplare) 750 EUR

N Bei Teilnahme an der Konferenz und im Magazin erhalten Sie 10% Nachlass
auf die Magazinbeteiligung.
N Alle Preise zzgl. MwSt.

0 Bitte informieren Sie mich Uber Sponsoring-Angebote.

e Institution/Firma

e Teilnehmer/Bucher e Telefon
e Strae & Hausnummer /Postfach e Fax
e PLZ & Ort e E-Mail

O Die Allgemeinen Geschiftsbedingungen habe ich gelesen und akzeptiert.

e Datum & Unterschrift

KONFERENZ2008



ALLGEMEINE
GESCHAFTSBEDINGUNGEN

Teilnehmer

o Anmeldung

Die Anmeldung muss schriftlich per Brief, Fax, E-Mail oder tiber das
Anmeldeformular auf der Website www.master-konferenz erfolgen. Die
Teilnehmerzahl der Konferenz ist begrenzt. Anmeldungen werden
nach Eingangsdatum berticksichtigt.

Anmeldebestdtigung/Rechnung

Nach Eingang der Anmeldung erhilt der Bucher eine Anmeldebestiti-
gung, die Rechnung und die Allgemeinen Geschiftsbedingungen. Mit
Erhalt dieser Schriftstiicke ist der Vertrag vollstindig.

Teilnabmegebiibr

Die Teilnahmegebiihr ist nach Erhalt der Rechnung fillig.
Leistungsumfang

Die Gebiihr beinhaltet die Teilnahme an beiden Konferenztagen inklu-
sive Tagungspublikation, Getrinken, Buffet und Abendveranstaltung.
Die Teilnahmegebthr beinhaltet nicht eventuelle Kosten fiir Anreise
und Ubernachtung.

Stornierung/Riicktritt

Stornierungen koénnen nur schriftlich per E-Mail, Brief oder Fax erfolgen.

Bei schriftlicher Stornierung der Anmeldung bis 30 Tage vor Veran-
staltungstermin fallen keine Stornierungsgebiihren an. Bei Stornierung
im Zeitraum von 30 bis 14 Tagen vor Veranstaltungstermin wird eine Be-
arbeitungsgebuihr von 50% der Teilnahmegebtihren (zzgl. MwSt.) erho-
ben. Bei spiteren Absagen (ab 14 Tage vor Veranstaltungstermin) wird
die gesamte Teilnahmegebtihr berechnet. Ein Ersatzteilnehmer kann
gestellt werden.
 Anderungsvorbebalt
Anderungen (z.B. Ausfall von Referenten, Verinderungen im Programm,
im zeitlichen Ablauf oder des Veranstaltungsortes) bleiben vorbehalten.
Datenschutz/Eigentumsrechte
Die dem Veranstalter Gibermittelten Daten werden zur Vertragsabwick-
lung digital gespeichert. Alle intellektuellen Eigentumsrechte an Mate-
rialien, die in Zusammenhang mit dieser Konferenz produziert oder
verbreitet werden — dies gilt insbesondere fur das Konferenzprogramm,
die Tagungsunterlagen, Ton- und Bildmaterial —, sind reserviert. Jede
unerlaubte Vervielfiltigung, Publikation oder Verbreitung ist untersagt.

Ausstellung
o Anmeldebestcitigung/Rechnung
Nach Eingang der Anmeldung erhilt der Auftraggeber eine Auftrags-
bestitigung, die Rechnung und die Allgemeinen Geschiftsbedingungen.
Mit Erhalt dieser Schriftstiicke ist der Vertrag vollstindig.
o Ausstellergebiibr
Die Ausstellergebiihr ist nach Erhalt der Rechnung fallig.
o Ausstellungsfliiche
Die Begriffe ,Informationsstand*, ,Ausstellungsfliche* beziehen sich
auf die — wihrend der Master Konferenz stattfindende — Ausstellung.
SWOP weist die Standfldche unter Berticksichtigung des Themas und
der Gliederung der Veranstaltung sowie der zur Verfiigung stehenden
Raumlichkeiten zu. SWOP behilt sich vor, dem Stand eine andere Lage
zuzuweisen, die Grofle der Ausstellungsfliche zu dndern oder sonstige
bauliche Verinderungen vorzunehmen, wenn aufgrund besonderer
Umstinde (z.B. Versperrung von Fluchtwegen, Feuermeldern) solche
Mafsnahmen unumginglich sind.
Haftung
Der Auftraggeber unterliegt wihrend der Veranstaltung dem Hausrecht
der Gesellschaft, bei der die Ausstellungsriume gemietet wurden. Fur
alle Schiden am Gebdude, an Riumen und Einrichtungen, die durch ihn
oder seine Angestellten schuldhaft verursacht wurden, haftet der
Auftraggeber. Ebenso wird bei Schiden an gemieteten Gegenstinden
verfahren.
Stornierung/Riicktritt

Stornierungen konnen nur schriftlich per E-Mail, Brief oder Fax erfolgen.

Bei schriftlicher Stornierung der Anmeldung bis 30 Tage vor Veran-
staltungstermin fallen keine Stornierungsgebiihren an. Bei Stornierung
im Zeitraum von 30 bis 14 Tagen vor Veranstaltungstermin wird eine
Bearbeitungsgebiihr von 50% der Auftragssumme (zzgl. MwSt erhoben.
Bei spiteren Absagen (ab 14 Tage vor Veranstaltungstermin) wird die
gesamte Gebiihr berechnet. Kann die Konferenz aus wichtigen Griinden
nicht stattfinden, werden die Gebiihren zuriickerstattet bzw. nach Riick-
sprache fiir einen Ersatztermin gutgeschrieben.

17. UND 18. JULI 2008

MASTER

KONFERENZ2008

o Auf- und Abbau
Zeitraum und Anlieferungsmoglichkeiten fiir den Aufbau und Abbau
des Standes werden dem Auftraggeber durch SWOP mitgeteilt. Nach
Ende der Konferenz hat der Auftraggeber dafiir zu sorgen, dass keine
groReren Gegenstinde am Veranstaltungsort zuriickbleiben. SWOP
tbernimmt keine Obhutspflicht fiir das Ausstellungsgut und die Stand-
einrichtung.

Master Magazin
° Anzeige
Der Begriff ,Anzeige“ wird im Folgenden fiir alle bezahlten Beitrige
und Eintrige im Master Magazin verwandt. Darunter fallen unter ande-
ren Imageanzeigen®, ,Profile Master-Anbieter®, ,Profile Unternechmen®
und ,Profile Partner*.
Buchung/Vertragsabschluss
Die Bestellung durch den Auftraggeber muss schriftlich erfolgen, ent-
weder per Fax, Post oder E-Mail. Aus der Bestellung muss das genaue
Format und Art der Anzeige sowie der vereinbarte Preis eindeutig her-
vorgehen. Mit der Zusendung der Auftragsbestitigung und der All-
gemeinen Geschiftsbedingungen kommt der Vertrag zwischen SWOP
und dem Auftraggeber zustande.
Rechnung
Die Rechnung wird dem Auftraggeber nach Erscheinen zusammen mit
der vereinbarten Anzahl an Belegexemplaren zugehen. Die in Rechnung
gestellten Betrige sind nach Zugang der Rechnung fillig. Sollte der
Auftraggeber nicht plnktlich bezahlen, behilt sich SWOP das Recht
vor, auf den geschuldeten Betrag Verzugszinsen zu erheben.
Stornierung/Riicktritt
Bis 14 Tage vor Druckunterlagenschluss kann der Auftraggeber seinen
Auftrag schriftlich per E-Mail, Brief oder Fax kiindigen. In diesem Fall
wird eine Stornogebuhr in Hohe von 25% der Auftragssumme (zzgl.
MwSt.) fir die nicht genutzte Werbefliche fillig.
Unzumutbarkeit
SWOP behilt sich das Recht vor, Anzeigen und Beilagenauftrige, auch
nach Vertragsabschluss, nach sachgemifem Ermessen abzulehnen,
wenn deren Inhalt oder Form gegen gesetzliche Bestimmungen oder
die guten Sitten verstofit oder aus anderen sachlichen Grinden unzu-
mutbar ist.
Platzierung
Die Platzierung der Anzeige wird durch SWOP vorgenommen. Die
Profile werden nach ihrem Format und alphabetisch angeordnet.
Druck
Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier
Druckunterlagen oder der Beilagen entsprechend den Vorgaben von
SWOP ist der Auftraggeber verantwortlich. SWOP gewihrleistet die fiir
den belegten Titel tibliche Druckqualitit im Rahmen der durch die
Druckunterlagen gegebenen Moglichkeiten.
Zablungsminderung
Der Auftraggeber hat bei fehlerhaftem Abdruck der Anzeige Anspruch
auf Zahlungsminderung, dies aber nur in dem Mafe, in dem der Zweck
der Anzeige beeintrichtigt wurde.
Reklamation
Reklamationen des Auftraggebers muissen innerhalb von 2 Wochen nach
Eingang von Rechnung und Beleg durch die schriftliche Mingelanzeige
geltend gemacht werden.
o Aufbewabrungsfrist
Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung und auf
Kosten des Auftraggebers zurtickgesandt. Die Aufbewahrungsfrist
betrigt drei Monate nach Ausfithrung des Auftrages.

Gerichtsstand
Gerichtsstand ist Berlin

Verantwortlich
SWOP. Medien und Konferenzen
Sven Nagel & Oliver Panne GbR
Ziegelstrade 29 | 10117 Berlin
USt-1dNr: DES140488415
Finanzamt Berlin Mitte/ Tiergarten
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